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LE MARCHE DE LA MUSIQUE
ENREGISTREE EN 2008

e Une nouvelle baisse du marché francais en 2008

® [ es outils économiques de la profession en
constante amélioration

® | es prioritées du SNEP en 2009



UNE NOUVELLE BAISSE DU
MARCHE FRANCAIS EN 2008

Le marché (ventes éditeurs) a chuté de 15%%0
en valeur et s’établit a 606 millions
d’euros (-107 millions) dont :

e\/entes de supports : - 19.9% (530 M€)
- 132 millions d’euros

e\/entes numeriques : + 49% (76 M€)
+ 25 millions d’euros



VENTES PHYSIQUES EDITEURS 2008
en valeur -19.9% 530 millions €
en volume -18.3% 60 millions d’unités

» Repertoires

e Le classique : -24%
(part de marché 8.8%, vs 9.3% en 2007)

e La variété francophone : -21%
(part de marché 57.4%, vs 58.3% en 2007)

e La variété internationale : -16%
(part de marché 33.8% vs 32.3% en 2007)

Formats
eLes singles : -47%
(part de marché 2% vs 3% en 2007)

e Les albums : -16%
(part de marché 91%, vs 87.2% en 2007)

eLes vidéomusicales : -46%
(part de marché 7% vs 9.8% en 2007)



LA FRANCE ET LES ETATS-UNIS
PERDENT DU TERRAIN PARMI LES

CINQ PREMIERS MARCHES

2002 2007
1 |ETATS-UNIS 39.8% 32.2%
2 |JAPON 14.8% 18.4%
3 |ROYAUME UNI 9.2% 10.5%
4 |ALLEMAGNE 6.4% 8%
5 |FRANCE 6.4% 5.6%




VENTES NUMERIQUES EDITEURS 2008
+ 49 %

e 76 millions d’euros en 2008

(contre 50.8 millions en 2007, 43.5 millions en 2006, 30.7 millions en 2005 et
8.5 millions en 2004)

 revenus du teléchargement internet (hors abonnements) : 24 M€ (329%)

e revenus de la téléphonle mobile (hors abonnements) . 35 M€ (46%)

e revenus du streaming et des abonnements : 17 M€ (22%)
(internet et mobile)



VENTES NUMERIQUES EDITEURS 2008

INTERNET = 42 %
TELEPHONIE MOBILE = 58 %

m Internet a la carte @ Abonnement Internet

m Téléphonie mobile a la carte @ Abonnement Téléphonie mobile




EVOLUTION DU MARCHE DE LA
MUSIQUE ENREGISTREE DEPUIS 2002

—&—physique : -772 M€/-60%
—s— numerique : +76M€/+100%

302 TOTAL MARCHE : -696M€/-53%
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LA CREATION MUSICALE N'’EST PLUS
PRESERVEE

. —e—nombre de nouvelles sighatures —a—Nombre de contrats rendus I

171

132

nouveaux artistes 122
103 104 99
114
: 93 84
— 69
58 60 55 - 15 nouveaux
artistes
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LES 5 MEILLEURES VENTES D’ALBUMS ACHETES EN
MAGASINS ET TELECHARGES DE L’ANNEE 2008 (source Ifop)

Classement ventes en magasins

Classement téléchargements

Francis Cabrel (Des roses et des orties)
COLUMBIA/SONYMUSIC

Coldplay (viva La Vida)
CAPITOL/EMI

Seal (Soul)
WARNER BROS/WARNER MUSIC FRANCE

Duffy (Rockferry)
UNIVERSAL MUSIC DIVISION AZ

Christophe Maé (Mon Paradis)
WARNER/WARNER MUSIC FRANCE

Francis Cabrel (Des roses et des orties)
COLUMBIA/ SONY MUSIC

Les Enfoirés (le secret des Enfoirés 2008)
RESTOS DU CEUR/SONY MUSIC

Amy Winehouse (Back to Black)
UNIVERSAL MUSIC DIVISION AZ

Coldplay (viva La Vida)
CAPITOL/EMI

Renan Luce (Repenti)
UNIVERSAL MUSIC DIVISION BARCLAY




LE MARCHE DE DETAIL EN 2008 «.cu
983 millions d’euros (-15%) dont:

- 16.5% pour le marché physique : 941 M€

+ 44.3% pour le marche du télecharg. : 42 M€

(hors telephonie mobile)

 TROIS FAITS MARQUANTS



LE MARCHE DE DETAIL EN 2008

 Une nouvelle baisse du prix moyen TTC de I'alboum
en 2008 : -3% par rapport a 2007 et -16% par
rapport a 2003.

17,1 €
14,6 € LA S 14,4 €
2003 | 2005 | 2007 | 2008




LE MARCHE DE DETAIL EN 2008

 La part de marché des 200 meilleures ventes d’albums
nouveautés au sein du total des ventes d'albums se

stabilise.
| 2005 | 2007 | 2008

2003




LE MARCHE DE DETAIL EN 2008

e Un désengagement des (drandes surfaces
alimentaires qui se traduit par une forte baisse de
leur part de marche.

Part de marché des GSA en valeur

%
2003 | 2005 | 2007 | 2008




UNE OFFRE LEGALE DE PLUS EN PLUS
RICHE ET DIVERSIFIEE

De tres nombreux acteurs...

Z

Pour de nombreux modeles
économiques

2

ePlateformes de telechargement

eOpérateurs téléphonie mobile

eFournisseurs d’acces internet
e\Web radios

e Web 2.0

eAchat a l'acte

eFormules d’abonnement

= définitif/sur la durée de I’'abonnement

eStreaming ou téléchargement

eGratuité financée par la publicite
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LES OUTILS ECONOMIQUES DE LA
PROFESSION EN CONSTANTE
AMELIORATION

IFOP (depuis 1994)

YACAST (depuis 2000)

BYA (depuis 2007)

TNS MEDIA INTELLIGENCE (en 2009)



e Amélioration de la
mesure des ventes
(panel Ifop)

= Meilleure méthode de collecte des
ventes des enseignes livrées par
les grossistes

= Création du site
Musigueautop.com

= Creation d’'un panel pour la
mesure des ventes par les
opérateurs mobile

MusiqueAuTop - Classements Hebdo 2009 Page 1 sur 1

- ) S Classements des meilleures ventes ==
HUSiuss Ty etstatistiques du marché de s musique enregistzée [ |

- Année: 2009 Pariode : 502 dulun, 05/01/2009 au dim. 11/01/2009
Plan du site :

Classements disponibles pour la période :

Accueil
C'Zifg‘;e”“ 200 Albums Consulter  Télécharger
N 40 Back Catalogue Consulter  Télécharger
Trimestie| 30 Formats Longs Audio-Vidéo Classique SPE Consulter  Télécharger
Zmﬁfmel 40 Compil Consulter  Télécharger
el 250 Formats Longs Consulter  Télécharger
EBilors e rarche 250 Formats Longs Audio-Vidéo Consulter  Télécharger
e 20 Formats Longs Audio-Vidéo Jazz Consulter  Télécharger
de Presse 20 Formats Longs Audio-Vidéo Musique du Monde  Consulter  Télécharger
Note Méthodologique 100 Singles Consulter  Télécharger
Régles de Classement 40 Vidéos Musicales Consulter  Télécharger
50 Albums téléchargés - Web Consulter  Télécharger
Déconnexion 50 Albums téléchargés - Mobile Consulter  Télécharger
50 Albums téléchargés Consulter  Télécharger
50 Titres téléchargés Consulter  Télécharger
50 Titres téléchargés - Mobile Consulter  Télécharger
50 Titres téléchargés - Web Consulter  Télécharger

http: ffweww ifop com

GIEEPA - Tous dr - cTION INTE - Mentions légales



e Renouvellement du
contrat YACAST

pour 3 ans (3o juin 2012)

- Elargissement du panel de 36 a 80
radios

- Etablissement d’'un panel de web
radios

= Pige du Web 2.0

Classement Radio « Genaral »

profsion)  vendrad 19 decembre au jud 25 decembre 2008

(Arodct

R Rl Adses Tites Labels Distibulus
1= 1 Akon Rightnow na na ng) BARCLAY UNVERSAL
1= 1 Juona Im yours WeA WARNER I
3 = b Briney Spears Womanizer INE R SOV BMG WS
4 =3 Gur Josh Projec Infinity 2008 HAPRY WUS1C SONY BMG S
§ » 7 Tracy Chapman Sl for you WEA WARIER i
§ = 15 Beyocé Iflwere a boy COLUMER SN BGE
1+ 17 Ky Pory Hofn eold GRTOLGROE M

B % 10 Pascale Prard Gile 2 i UIVERSAL

§ = 9 SherylaLuna §1 0 ot pls i I UNVERSAL
10+ 12 7). Rhanna Live your e WEk WARNER st
f1 = 10 Madeon Baggin' IVE R SONYBG U3
1~ 14 Brandy Right hre (departed] INEIEPC SO BB S
13 =13 Bk & Lace Love s wicked POLYDOR UNVERSAL
= 4 Grigole Tol plus moi VY NAJORCONPAN,  VARNER HUSIC
15 =5 AmyMacDonald This s the e ERCLRY UNVERSAL
16 = 16 Jossy Matador aka La Sel.. Décalé Gwada WiGHAN WAGRAY
i< & Hakimaki Oy Dally (Version rangal,, ~ VENTERACTIONS  WARNER USIC
18 = 22 Chrelophe Maé Mon p'tgars (Live 2008) ~ WARNER WARNER ST
1§ = 11 Karcinal Offhall- Ako.. ~ Dangerous POLYOOR UNVERSAL

0= 2 Anas Pautsire une angine POLYDR SVERSAL
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e Developpement
de I'outil BYA
pour I'envol de
nouveautes aux
medias
(titres/aloums/vidéos)

Les services de la musique numérique

INTERFACE NUMERIQUE D' ECHANGE LABELS RADIOS
CATALOGUE COMPLET DES NOUVEAUTES MUSICALES

CONSULTATION ET CHOIX DES EXPORTS

VITRINE PROMOTIONNIELLE DES LABELS

FOURNITURE DE DONNEES PROMOTIONELLES ASSOCIEES A LA MUSIQUE

O DYa est un centre de compétence numérique dont | = =

le ceeur de métier est la production de valeurs | -
ajoutées aux contenus musicaux numériques et ﬂ
aux bases de donnees musicales. il

g




e Signature d’un contrat avec TNS Média
Intelligence pour lareprise et 'amélioration
d'une base de données interprofessionnelle

= Base de données exhaustive de phonogrammes : informations
commerciales, extraits sonores, pochettes, etc.

- Base de données « full tracks »

> media Intelligence



LES PRIORITES 2009 DES PRODUCTEURS

*UNE URGENCE : DES REGLES DU JEU ET DES OFFRES LEGALES DYNAMIQUES
Une adoption et une mise en ceuvre de la loi Création & Internet sans retard.

Une diversité des modes d’acces a la musique et suppression des mesures anti-copie pour
les téléchargements a |’acte sur Internet.

Une « Faites du téléchargement », un évenement grand public pour accompagner la loi et
promouvoir les services légaux.

*UN DISPOSITIF D’ACCOMPAGNEMENT DE LA FILIERE DANS UN CONTEXTE DE
CRISE MAJEURE

Revoir les regles du crédit d’impo6t et en augmenter le montant.

Lancer, aprés les engagements du Président Sarkozy, une action européenne offensive pour une
TVA réduite.

Obtenir I'allongement de la durée des droits.
Renforcer les obligations musicales des chaines de la TNT et de France Télévisions.

Disposer d’'un nouveau mode de financement, le placement de produits et assouplir le
parrainage a la télévision.

LA CONVENTION COLLECTIVE DE L'EDITION PHONOGRAPHIQUE : UN NOUVEAU
CADRE SOCIAL INDISSOCIABLE D'UNE GESTION SEREINE DES DROITS DES
ARTISTES ET DU FOND DE CATALOGUE



